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AUF EINEN BLICK

THE DAY WE LEAVE EARTH mit dem deutschsprachigen Titel AM ENDE
MEINER WELT ist ein visionarer Dokumentarfilm Uber das Sterben, das
Jenseits und die Frage, wie wir leben wollen.

Der Film begleitet Menschen aus unterschiedlichen kulturellen, religiosen und
personlichen Kontexten und offnet einen emotionalen Raum fur ein Thema,
das jeden betrifft, aber selten offentlich behandelt wird.

Mit einer geplanten Auswertung Uber Festivals, Kino, TV, Streaming, Presse,
Social Media, Fachveranstaltungen, Workshops und moderierte Screenings
entsteht ein Filmprojekt mit hoher Sichtbarkeit, Strahlkraft und nachhaltigem
gesellschaftlichem Impact.

FUr Sponsoren, Forderer und Partner bietet sich die Moglichkeit, Teil eines
auBergewohnlichen Kulturprojekts zu werden, das Reichwelte, Haltung und
Bedeutung verbindet: sichtbar auf der Leinwand, in der Offentlichkeit und in
Gesprachen, die weit Uber den Film hinauswirken.

FUr die finale Fertigstellung suchen wir bis zum 15610.2026 Sponsoren,
Forderer und Partner, die den verbleibenden Finanzierungsbedarf von
150.000 € ermoglichen.
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LEBEN, STERBEN, JENSEITS?

Jeder Mensch wird sterben. Aber kaum jemand spricht daruber.

Das interdisziplinare Film- und Bildungsprojekt THE DAY WE LEAVE EARTH
beschaftigt sich mit einer der groBten Fragen des Menschseins:

Was bleibt, wenn wir gehen?
Und wie verandert der Blick auf den Tod unser Leben?

Das Projekt nahert sich einem Thema, das uns alle betrifft, nicht erklarend,
sondern erfahrbar: Uber Menschen, Rituale, Bilder, Erlebnisse, Erinnerungen
und Hoffnungen. Es &ffnet Raume fur Reflexion und Dialog und fordert
zugleich kulturelle und emotionale Bildung.
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WARUM DAS WICHTIGIST!

In einer Zeit von Krisen, Kriegen, Vereinsamung, spiritueller Suche und
gesellschaftlicher Erschopfung wachst das Bedurfnis nach Orientierung, Sinn
und Verbindung.

THE DAY WE LEAVE EARTH - AM ENDE MEINER WELT spricht ein Thema
an, das alle betrifft — aber selten in gro3er filmischer Form erzahlt wird.

“Dieser Filmist
kein Film Uiber das Ende.
Erist ein Film
uber das Leben.
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TRAILER ZUM ANSCHAUEN

Julie Gaston, Autorin und Regisseurin:

»Als ich mit 26 Jahren mit meiner eigenen Endlichkeit konfrontiert
wurde, habe ich begonnen, Menschen zu fragen, was sie liber das
Sterben, das Jenseits und das Leben denken. Aus dieser Suche ist ein
Film entstanden, der keine Antworten behauptet, sondern Raume
offnet.“

Fuir einen kurzen Einblick in die Thematik und Machart des Films:
the day
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PERSONENIMFILM

Julie Gaston erhielt im Alter von 26 Jahren eine schwere
Krebsdiagnose. Diese plotzliche Konfrontation mit der
\ Endlichkeit ihres noch jungen Lebens bereitete ihr grol3e

- Angste. THE DAY WE LEAVE EARTH - AM ENDE MEINER
Julie ' WELT ist das Ergebnis ihrer Auseinandersetzung mit dem
Tod. Heute gilt Julie als geheilt. Die junge Nachwuchsautorin und -regisseurin
begegnet im Film Personen mit unterschiedlichen kulturellen Hintergrunden,
Lebensumstanden, Erfahrungen und Vorstellungen zum Thema und fuhrt
durch die inneren Welten von 10 Protagonist*innen. Das Publikum begegnet
sehr personlichen Erfahrungen mit Krankheit, Verlust, Trauer, Bestattung,
Leichenwaschung, Glauben, Schamanismus, Spiritualitat,  Nahtod,
Ruickfiihrungen, Mord, Angsten, Brauchen, Sehnsiichten, Hoffnungen und
Jenseitsvorstellungen.
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WEITERE STIMMEN

Zusatzliche Interviewpartner®innen erganzen die Protagonisten um ihre
eigenen personlichen Erlebnisse und Sichtweisen. Alltagliche Menschen wie
“‘Du und Ich”. Es entsteht kein einzelnes Weltbild, sondern ein vielstimmiger
Erfahrungsraum.

Die gestellten Fragen richten sich ebenso an das Publikum selbst, das in sich
hineinhoren und die eigene innere Stimme vernehmen kann. “Hast du Angst
vor dem Sterben?” - “Was passiert nach dem Tod?” - “Wie wirkt sich das auf
dein Leben aus?” - “Wie wurdest du gerne sterben?” - Fragen und Antworten,
die nachhallen, zum Nachdenken anregen und zum gemeinsamen Austausch
und Diskurs einladen.
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STATUS QUO

Gesamtbudget: 672.000€
gesichert: 522000 €
offen: 150.000 €

8%

THE DAY WE LEAVE EARTH ist ein freies, unabhangiges Projekt, das mit
viel Enthusiasmus, Optimismus und Willenskraft realisiert wird.

Der Grofteil der Kosten wurde durch Eigenmiittel und Zwischenfinanzierung
der Produzenten sowie Eigenleistung und RUckstellung des Fimteams
gedeckt.

Weitere Finanzierungsbausteine wurden durch die Medienforderung
Rheinland—Pfalz, den Verein Lebensfluss Begleitung eV., das STEP-Programm
von Hessen Film & Medien, die Bayerische Stiftung Hospiz, sowie Sponsoren
und Crowdfunder erbracht.

Der Film steht kurz vor der Fertigstellung und ist zu 78 % finanziert. Die
letzten 22 % entscheiden Uber die Qualitat der Fertigstellung und den Start
in Festivals, Kino, TV und Impact-Auswertung..
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FINANZIERUNG FUR...

Fur die Fertigstellung des Fims mussen noch die letzten Schritte der
Postproduktion erfolgreich abgeschlossen werden. Sie tragen in besonderem
Mafe zu Einzigartigkeit, Qualitat und Publikumserlebnis des Films bei.

VEX

AUDIO

Visuelle Effekte (70.000 €)

Wir zeigen erstmalig auf kinstlerische Art und Weise die Vorstellungen unserer
Protagonisten, was beim Sterbben und nach dem Tod geschieht.

Audiobearbeitung (30.000 €)

Filmmusik, Sound Design, Gerausche, Dialogbearbeitung und Mischung fur
Kino und TV schaffen Atmosphare und verstarken Emotionen.

Lookerstellung (15.000 €)

Farbkorrektur und Look definieren Seherlebnis und Wiedererkennungswert.

Grafik und Untertitelung (10.000 €)

Titel-Design und Abspann bilden die Klammer eines jeden Films. Untertitel
machen den Film barrierearm und zuganglich flr internationales Publikum.

Finale Fassung (5.000 €)

Das Zusammenfuhren aller oben aufgefUhrten Ergebnisse bedarf einer
erheblichen technischen Expertise und bildet die Basis fur alle Ausspielungen
fur Festivals, Kino, TV, Streaming und physischen Datentrager.
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KONZEPTVISUALISIERUNGEN
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WAS SIE ERMOGLICHEN

‘ Einen gefuhlvollen Dokumentarfiim, der dokumentarische Realitat mit
poetischen, visuellen Ebenen des Unsagbaren verbindet.

‘ Einen Film, der Menschen aus unterschiedlichen kulturellen, religiosen und
personlichen Kontexten begleitet. Ihre Geschichten offnen verschiedene Zu-
gange zu Tod, Trauer, Glauben, Korper, Erinnerung und Jenseitsvorstellungen.

‘Die Umsetzung eines Projekts, das fur Tiefe, Respekt, Diversitat,
Menschlichkeit, kulturelle Relevanz und gesellschaftlichen Dialog steht.

‘Einen kulturellen und gesellschaftlichen Mehrwert weit uber die
Kinoleinwand hinaus. Kino, Festivals, TV, Mediatheken und Streaming schaffen
Reichweite. Gesprache, Workshops, Bildungskontexte und Sonder-
veranstaltungen schaffen Wirkung. Der Film eignet sich besonders fur
Kooperationen mit Kulturinstitutionen, Stiftungen, Hospiz- und Trauerarbeit,
Bildungstragern, Kirchen, interreligiosen Initiativen, Gesundheitsakteuren und
Unternehmen mit Wertefokus.

. Schulungen, Workshops, Fort- und Weiterbildungen in geschutzten
Raumen, innerhalb deren sich dem Themengebiet sensibel und intim genahert
und im offenen Umgang bestarkt werden darf.

THE DAY WE LEAVE EARTH - AM ENDE MEINER WELT braucht Partner, die
an die Kraft von Film glauben. Partner, die wissen: Manche Themen sind zu
wichtig, um sie dem Zufall zu uberlassen. Lassen Sie uns gemeinsam einen
Film ermoglichen, der Menschen nicht nur erreicht — sondern bewegt.
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AUSWERTUNG

Der Film und seine Kampagnenaktivitaten werden tber Jahre hinweg auf
unterschiedlichsten Kanalen zu sehen sein und Wirkung entfalten. Bei
erfolgreicher Festival-, Kino-, TV-, Mediatheken- und Impact-Auswertung kann
der Film realistisch tiber 1 Million Sichtkontakte erreichen.

Festivals

Relevant fUr Reputation, Publikum, Debatte, Branche und Fachauswertung.
Einreichungen bei renommierten Festivals wie Berlinale, CPH:DOX, Visions du
Réel, DOK fest Munchen, DOK Leipzig, IDFA, Filmfest Hamburg, Zurich Film
Festival und Viennale sind geplant.

Kino-Tour DACH-Region

Abhangig von Festivalerfolgen, Rezensionen, Positionierung und Bewerbung
des Films sind Besucherzahlen von 20.000 - 40.000 realistisch, Zahlen
von 40.000 - 80.000 maglich.

arte TV und arte Mediathek

Die angebotenen Sendeplatze fur Autorenfiime erreichen zwischen 80.000 -
450.000 Zuschauer*innen. Bei der Mediatheksauswertung sind statistisch
gesehen Aufrufe von 250.000 - 600.000 realistisch, bis 1 Mio. moglich.

VoD und Weltvertrieb

Durch  weitere  Auswertungen auf  Streaming-Plattformen  sowie
Lizenzierungen und Verkaufe auf nationaler und internationaler Elbene werden
Sichtbarkeit und Reichweite erhoht. Kino- und TV-Fassung erzielen hierbei
doppelten Impact.
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BEGLEITKAMPAGNE

Wir erreichen nicht nur viele Menschen, sondern wir erreichen sie in einem
Moment hoher Aufmerksamkeit, Emotionalitat und Sinnsuche.

Impact-Screenings und Workshops

Der Fiim verspricht einen ungewohnlich langen Lebenszyklus und kann
Uber Jahre als Gesprachs- und Bildungsmedium eingesetzt werden. Er
wird von einer Kampagne begleitet, die Festival- und Kinostart, Pressearbeit,
Social Media, Partnerkommunikation, Impact-Screenings und Workshops
miteinander verbindet. So entsteht Sichtbarkeit Uber die Leinwand hinaus —
und ein langfristiger Gesprachsanlass fur Kultur, Bildung, Hospiz, Kirche,
Gesundheit und gesellschaftlichen Dialog.

Social Media und Presse

Wer diesen Film unterstutzt, wird Teil einer Kampagne, die weit uber die
Leinwand hinaus wirkt: Uber Presse und Social Media erreicht THE DAY WE
LEAVE EARTH Menschen genau dort, wo aus Aufmerksamkeit echte
Beriuihrung und gesellschaftlicher Dialog entstehen. Mit Presseartikeln zu
Festivalpremieren, Awards, Kino- und Veranstaltungsterminen sowie
Rezensionen und thematische Diskurse zu filmischen Inhalten und Workshops
wird das Projekt stets medial prasent sein. Auf unseren Social-Media-Kanalen
werden kontinuierlich Impulse gesetzt, Dialog gefordert und der Film und
seine Einsatzmoglichkeiten beworben. Als Unterstutzer oder Partner haben
Sie die Moglichkeit, diese Prasenz und Aktivitaten aufzugreifen und
nachhaltig fiir sich zu nutzen.
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SICHTBARKEIT & REICHWEITE

Beispielhaft zeigen wir lhnen hier anhand unseres organisch aufgebauten
Instagram-Kanals, den wir innerhalo eines kurzen Zeitraums flr unser
Crowdfunding eingesetzt haben, mogliche Reichweite, Sichtbarkeit und
Interaktion auf. Diese sollen im Zuge der bevorstehenden Kampagne gezielt
reaktiviert, ausgebaut und durch Partnerkommunikation verstarkt werden.

< Beitrige
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the. day we.leave.earth .Das Leben hat keinen Wert
Diese Worte stammen von einer Leichemvascherin, Kein
Schockmement, sondern eine nichterne... mehr
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gerade noch produziert @
e.earth dann erfahrst du
fenthcht wird

dir jermanden vor, der zum Arzt geht und gesagt
bekommt, er habe nur noch 3 Menate zu leben = meinst
du, die Person wiirde am ndchsten Tag wieder normal
arbeiten gehen? Es verandert sich alles. Auf einmal
macht das Leben Sinn”

Bei erfolgreicher Festivalpremiere, Kinotour, TV- und Mediathekenplatzierung
sowie Impact-Screenings kann der Fiim realistisch 1 bis 1,6 Millionen
Sichtkontakte erreichen. Bei sehr guter Presse und Social-Media-Entwicklung
ist ein Potenzial von tiber 2 Millionen Sichtkontakten moglich.
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WARUM FORDERN?

lhre Unterstiitzung leistet einen unschatzbaren Beitrag zur Forderung von
Bildungsarbeit, kultureller Teilhabe und gesellschaftlichem Diskurs. Sie
ermoglichen nicht nur die Fertigstellung eines gesellschaftlich hochrelevanten
Films, sondern positionieren sich als Partner eines visionaren, beruhrenden
Projektes mit medialer Reichweite und kultureller Strahlkraft.

@ Sichtbarkeit und Reichweite

Sie profitieren von unseren Kampagnen fur die Vermarktung des Films Uber
Social Media, Presse, Festivals, Kino-Vorfuhrungen, Workshops, sonstige
Veranstaltungen, TV-Ausstrahlungen und Streamings Uber mehrere Jahre.

@ Bekanntheit und Reputation
Sie profitieren von einem klaren Profil als Forderer von Kultur, Diversitat,
Menschlichkeit, Respekt und gesellschaftlichem Dialog.

@ Positionierung iiber Werte
Der Film eignet sich besonders fur eine Positionierung als Organisation oder
Unternehmen mit Wertefokus.

@ Bindung von Zielgruppen

Der emotional und gesellschaftlich relevante Film kann Identifikation, Dialog
und Vertrauen bei Kunden, Partnern, Mitarbeitenden und Communities
starken. Kulturelles und soziales Engagement fordern Dialog, Motivation,
Sinnhaftigkeit, Teilhabe und Vertrauen.
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SPONSORING

SUPPORTER-ab 1.000€

lhr Name wird im Abspann des Films genannt. Sie erhalten zwei Freikarten fur
eine Kinovorfuhrung Ihrer Wahl sowie ein optionaler Social-Media-Shoutout.

PARTNER - ab 5.000€

lhr Name und Logo erscheinen im Abspann des Films, auf der Website und
ausgewahlten Kommunikationsmitteln. Sie erhalten ein signiertes Filmplakat.
Sie durfen nach Absprache ein nicht-kommerzielles Partnerscreening
ausrichten. Sie erhalten Gastelistenplatze fur eine Premiere sowie Freikarten
fur eine Kinovorfuhrung lhrer Wahl. Inklusive Social-Media-Feature und
Verlinkungen zu Social-Media-Posts.

IMPACT PARTNER -ab 25.000€

Prominente Nennung im Abspann und ausgewahlten Kommmunikationsflachen.
Einbindung in ausgewahlte KampaghenmaBnahmen mit individueller
Presse-/Kommunikationsabstimmung. Sie erhalten ein signiertes Film-Plakat
als Beleg. Nicht-kommerzielle Partner-Screenings, Workshops oder
moderierte Gesprache nach VerfUgbarkeit, Rechteklarung und individueller
Vereinbarung. Sie erhalten Gastelistenplatze fur eine Festival- und eine
Kinopremiere sowie Freikarten fur eine Kinovorfuhrung lhrer Wahl.

Wir freuen uns Uber lhre Unterstutzung und die detaillierte Ausgestaltung der
Leistungen. Alle Gegenleistungen stehen unter dem Vorbehalt der finalen
Freigaben durch Produzenten, Vertrieb, Verleih, Sender, Festivals und
rechtliche Rahmenbedingungen.

Sponsoring-Leistungen werden uber die Produktionsfirma MAPP media
abgewickelt.
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SPENDEN

Unser Projektpartner Lebensfluss Begleitung eV. aus Bad Nauheim in
Hessen steht fur ein vielfaltiges Angebot aus Veranstaltungen, Seminaren,
Beratungsstunden und Gesprachskreisen. Ein Ort, an den Menschen nach
lelbensverandernden Erfahrungen und Krisen kommen konnen.

Der Verein ist an dem Projekt finanziell betelligt und unterstitzt es mit seinem
Netzwerk, alber auch in der inhaltlichen Ausgestaltung, indem er darauf achtet,
dass die Kernthematik auf angemessene Art kormmuniziert wird.

Daruber hinaus wird er den Film gezielt zur Aus- und Weiterbildung einsetzen
und Uber die Begleitung der Kinotour hinaus ein Sensibilisierungsprogramm
mit Begleitmaterial und Workshops erstellen — der Impact geht weit Gber den
Kinosaal hinaus.

Statt eines Sponsorings sind Spenden unter folgendem Konto maoglich. Sie
erfolgen ohne werbliche Gegenleistung und konnen nach Mal3gabe der
gemeinnutzigen Voraussetzungen mit Spendenquittung bestatigt werden.

Lebensfluss Begleitung e.V. - -

/\WECK: AM ENDE MEINER WELT 3 ""1:'

IBAN: DE19 5139 0000 0090 6955 09 e

BIC: VBMHDESFXXX O 2
mit PayPal

&,
@, Lebensfluss Begleitung e.V.
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https://lebensfluss-begleitung.de/

FRISTEN & TERMINE

Fur Ihre UnterstUtzung und die Veroffentlichung des Films gilt Folgendes:

l 1510.26 - Frist fur Forderzusagen zur BerUcksichtigung im Abspann und den
Begleitmaterialien

© ab 02/27 - Festival-Teilnahmen und PR-Arbeit (Kampagnen) - renommierte
inter(nationale) Festivals sowie Impact-, Fach- und Community-Festivals

ab 10/27 - Kino-Tour DACH-Region (mit den Machern und Partnern)
ab 01/28 - besondere Veranstaltungen, Impact-Screenings und Workshops

ab 04/28 - moglicher Sendetermin arte TV & Verfugbarkeit arte Mediathek
(vorbehaltlich finaler Programmierung und vertraglicher Bestéatigung)

ab 10/28 - Verfugbarkeit als VoD auf Streaming-Plattformen
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CHANCE NUTZEN! '5.1q

Nutzen Sie diese einmalige Chance und unterstitzen Sie dieses wichtige
Projekt durch lhre finanzielle Forderung Uber Sponsoring oder Spende bis
zum 1510.2026 und tragen Sie dazu bei, ein gesellschaftlich relevantes
Thema sichtbar zu machen. Auch Uber inhaltiche Partnerschaften und
Kooperationen sowie Empfehlungen freuen wir uns sehr!

Unterstiitzer erhalten nach Abschluss der ersten Auswertungsphase einen
kompakten Impact-Report mit Informationen zu Festivalteilinahmen, Presse,
Social-Media-Reichweite, Kinovorfuhrungen, Screenings, Workshops und

KONTAKT

Nico Drago — Produzent
MAPP media GmbH

Oeder Weg 34 | 60318 Frankfurt
Fon 069 9150 9900
nico@mapp-media.com

erreichten Zielgruppen.

www.mapp-media.com

Silke Szymura-Laux — Vorstand
Lebensfluss Begleitung e.V.

Alte Schulstr. 13 | 61231 Bad Nauheim
Fon 060319647 253
silke.laux@lebensfluss-begleitung.de
www.lebensfluss-begleitung.de

the day Mehr zum Projekt demnichst auf:
we leave www.the-day-we-leave-earth.com
earth www.am-ende-meiner-welt.de ™aup
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MOGLICHMACHER

Die MAPP media GmbH ist Produzentin und ausfiihrende Produktion des
Projektes. Die preisgekronte Kreativagentur und Filmproduktion aus
Frankfurt am Main ist seit vielen Jahren an der Produktion von erfolgreichen
Kultur-, Bildungs-, Praventions- und Werteformaten beteiligt. Inre Reportagen,
Dokumentationen, Spielfilme und Serien sind auf zahlreichen Festivals,
Kinoleinwanden und Bildschirmen gelaufen. Auch im Corporate-Bereich
glanzt MAPP media mit emotionalem, informativem und wertebasiertem
Storytelling und Kommunikationsexpertise.

Mapp

www.mapp-media.com

Beteiligte Partner, Forderer,
Institutionen und geplante Auswertungspartner:
(hier kdnnte auch Ihr Logo stehen)

ﬁ evangelische
stiftung

SPEKTRUM 1SR

FILM

LES GASTONS
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	TRAILER ZUM ANSCHAUEN
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	Visuelle Effekte (70.000 €)
	Wir zeigen erstmalig auf künstlerische Art und Weise die Vorstellungen unserer Protagonisten, was beim Sterben und nach dem Tod geschieht.

	Audiobearbeitung (30.000 €)
	Filmmusik, Sound Design, Geräusche, Dialogbearbeitung und Mischung für Kino und TV schaffen Atmosphäre und verstärken Emotionen.
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	Farbkorrektur und Look definieren Seherlebnis und Wiedererkennungswert.
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	Finale Fassung (5.000 €)
	Das Zusammenführen aller oben aufgeführten Ergebnisse bedarf einer erheblichen technischen Expertise und bildet die Basis für alle Ausspielungen für Festivals, Kino, TV, Streaming und physischen Datenträger.


	FINANZIERUNG FÜR...
	Impact-Material (20.000 €)

	KONZEPTVISUALISIERUNGEN
	WAS SIE ERMÖGLICHEN
	AUSWERTUNG
	Festivals
	Kino-Tour DACH-Region
	arte TV und arte Mediathek
	VoD und Weltvertrieb

	BEGLEITKAMPAGNE
	Impact-Screenings und Workshops
	Social Media und Presse

	SICHTBARKEIT & REICHWEITE
	WARUM FÖRDERN?
	Sichtbarkeit und Reichweite
	Bekanntheit und Reputation
	Positionierung über Werte
	Bindung von Zielgruppen

	SPENDEN
	Lebensfluss Begleitung e.V.  ZWECK: AM ENDE MEINER WELT IBAN: DE19 5139 0000 0090 6955 09 BIC: VBMHDE5FXXX
	mit PayPal

	SPONSORING
	SUPPORTER - ab 1.000€
	PARTNER - ab 5.000€
	IMPACT PARTNER – ab 25.000€

	SPENDEN
	Lebensfluss Begleitung e.V.  ZWECK: AM ENDE MEINER WELT IBAN: DE19 5139 0000 0090 6955 09 BIC: VBMHDE5FXXX
	mit PayPal

	FRISTEN & TERMINE
	bis 15.10.

	CHANCE NUTZEN!
	Nutzen Sie diese einmalige Chance und unterstützen Sie dieses wichtige Projekt durch Ihre finanzielle Förderung über Sponsoring oder Spende und tragen Sie dazu bei, ein gesellschaftlich relevantes Thema sichtbar zu machen. Auch über inhaltliche Partnerschaften und Kooperationen sowie Empfehlungen freuen wir uns sehr!
	Für die finale Fertigstellung suchen wir bis zum 15.10.2026:
	vier Impact Partner ab 25.000 €
	acht Partner ab 5.000 € sowie
	weitere Supporter ab 1.000 €.
	Unterstützer erhalten nach Abschluss der ersten Auswertungsphase einen kompakten Impact-Report mit Informationen zu Festivalteilnahmen, Presse, Social-Media-Reichweite, Kinovorführungen, Screenings, Workshops und erreichten Zielgruppen.


	KONTAKT
	Nico Drago — Produzent  MAPP media GmbH Oeder Weg 34 | 60318 Frankfurt  +49 69 9150 9900 nico@mapp-media.com www.mapp-media.com
	bis 15.10.

	CHANCE NUTZEN!
	Nutzen Sie diese einmalige Chance und unterstützen Sie dieses wichtige Projekt durch Ihre finanzielle Förderung über Sponsoring oder Spende bis zum 15.10.2026 und tragen Sie dazu bei, ein gesellschaftlich relevantes Thema sichtbar zu machen. Auch über inhaltliche Partnerschaften und Kooperationen sowie Empfehlungen freuen wir uns sehr!
	Unterstützer erhalten nach Abschluss der ersten Auswertungsphase einen kompakten Impact-Report mit Informationen zu Festivalteilnahmen, Presse, Social-Media-Reichweite, Kinovorführungen, Screenings, Workshops und erreichten Zielgruppen.
	Nico Drago — Produzent  MAPP media GmbH Oeder Weg 34 | 60318 Frankfurt  Fon 069 9150 9900 nico@mapp-media.com www.mapp-media.com

	SILKE LAUX
	KONTAKT
	Silke Szymura-Laux — Vorstand Lebensfluss Begleitung e.V. Alte Schulstr. 13 | 61231 Bad Nauheim  Fon 06031 9647 253 silke.laux@lebensfluss-begleitung.de www.lebensfluss-begleitung.de
	bis 15.10.

	CHANCE NUTZEN!
	Nutzen Sie diese einmalige Chance und unterstützen Sie dieses wichtige Projekt durch Ihre finanzielle Förderung über Sponsoring oder Spende bis zum 15.10.2026 und tragen Sie dazu bei, ein gesellschaftlich relevantes Thema sichtbar zu machen. Auch über inhaltliche Partnerschaften und Kooperationen sowie Empfehlungen freuen wir uns sehr!
	Unterstützer erhalten nach Abschluss der ersten Auswertungsphase einen kompakten Impact-Report mit Informationen zu Festivalteilnahmen, Presse, Social-Media-Reichweite, Kinovorführungen, Screenings, Workshops und erreichten Zielgruppen.

	SILKE LAUX
	Silke Szymura-Laux — Vorstand Lebensfluss Begleitung e.V. Alte Schulstr. 13 | 61231 Bad Nauheim  Fon 06031 9647 253 silke.laux@lebensfluss-begleitung.de www.lebensfluss-begleitung.de

	KONTAKT
	Nico Drago — Produzent  MAPP media GmbH Oeder Weg 34 | 60318 Frankfurt  Fon 069 9150 9900 nico@mapp-media.com www.mapp-media.com

	MÖGLICHMACHER
	Die MAPP media GmbH ist Produzentin und ausführende Produktion des Projektes. Die preisgekrönte Kreativagentur und Filmproduktion aus Frankfurt am Main ist seit vielen Jahren an der Produktion von erfolgreichen Kultur-, Bildungs-, Präventions- und Werteformaten beteiligt. Ihre Reportagen, Dokumentationen, Spielfilme und Serien sind auf zahlreichen Festivals, Kinoleinwänden und Bildschirmen gelaufen. Auch im Corporate-Bereich glänzt MAPP media mit emotionalem, informativem und wertebasiertem Storytelling und Kommunikationsexpertise.
	Beteiligte Partner, Förderer, Institutionen und geplante Auswertungspartner:


